Criterii de evaluare a campaniilor /materialelor IEC

A. Criterii referitoare la proces si continut :
a. Analiza de situatie a problematicii abordate include:

i. date statistice disponibile la nivel international, european, national,
judetean si local privind nivelul si dinamica fenomenului;

ii. rezultate relevante din studiile nationale, europene si internationale;

iii. evidente bazate pe dovezi utile pentru interventii la nivel national,
european si international (ghiduri, recomandari, evidence briefs for
policy, etc) cu mentionarea expresa a existentei/inexistentei acestora la
nivel national;

iv. lista a actelor normative in vigoare la nivel national si local cu
mentionarea prevederilor acestor acte specifice problematicii respective;

v. date privind politicile, strategiile, planurile de actiune si programele
existente la nivel european, national, judetean si local precum si stadiul
implementarii acestora;

vi. analiza grupurilor populationale (din punct de vedere al caracteristicilor
socio-demografice, comportamentale, etc) pentru identificarea acelor
grupuri care au nevoie de interventii de sanatate specifice in general si de
activitati de IEC in special:

vii. prezentare privind situatia campaniilor IEC cu tema respectiva efectuate
in anii anteriori, a informatiilor disponibile privind activitatea unor ONG
uri sau altor organisme implicate in activitati, in vederea identificarii unor
posibile parteneriate si a posibilelor suprapuneri de activitati;

b. Planificarea campaniei este prezentata sistematizat si respecta cel putin

vii.

viii.

urmatoarele criterii:

tema campaniei evidentiaza problema de sanatate publica abordat3;
scopul campaniei este formulat clar si concis;
obiectivele campaniei sunt elaborate in concordanta cu scopul campaniei;
perioada de derulare a campaniei este precizata cu exactitate;
sloganul campaniei este formulat adecvat temei si scopului;
grupurile tintd sunt bine definite si descrise referitor la de numarul
populatiei, categoria, zona geografica, organizatia/ institutia, etc ;
mesajele cheie ale campaniei sunt formulate adecvat grupurilor tinta si
obiectivelor;
canalele de comunicare a mesajelor sunt clar mentionate si adecvate
grupurilor tinta;
activitdtile de informare, educare, comunicare sunt stabilite si planificate
conform unui calendar prestabilit;
materialele IEC elaborate sunt prezentate in format gata de utilizare si
- precizeaza clar tema, grupurile tinta caruia se adreseaza, autorii,
conflictele de interese, data elaborarii /revizuirii, sursele bibliografice
utilizate si sursele de finantare;
- contin informatii corecte din punct de vedere stiintific si actuale;
- folosesc un limbaj corect si adecvat grupului tinta;



Xi.
Xii.
Xiii.
Xiv.

XV.

- abordeaza atat avantajele cat Si dezavantajele
recomandarilor/interventiilor propuse ;
- sunt elaborate intr-o forma accesibila si atractiva ptr. grupurile tinta ;
- in cazul in care sunt utilizate website-uri va fi evaluat continutul
acestora.
partenerii de campanie si rolul acestora sunt mentionate ;
obstacolele identificate si modalitatile de a le depasi sunt descrise;
estimarea bugetului si sursele de finantare sunt transparent prezenate;
plan de evaluare al procesului si rezultatelor campaniei cu indicatori clar
formulati.
date pentru informatii si contact.

B. Criterii de legalitate:
Legislatie ale carei prevederi specifice nu trebuiesc incalcate

C. Criterii de etica : Campaniile prin materialele elaborate diseminate, mesajele transmise
si orice alta forma de comunicare nu:

a.

o

J-

k.

promoveaza direct sau indirect produse cu branduri specificate sau
brandurile unor produse ;

promoveaza discriminator anumite produse in defavoarea altora si ;

ataca valorile grupului tinta si respecta deminitatea umanag;

interfereaza cu dreptul de a face alegeri libere si autonomia celor din grupul
tinta

utilizeaza surse de finantare care provin din industria producatoare sau
distribuitoare de tutun si produse din tutun; in cazurile in care sursele de
finantare provin si din industrii producatoare sau distribuitoare de alcool,
alimente, bauturi carbogazoase, medicamente, cosmetica, etc, partenerii
trebuie sa isi declare conflictele de interese ;

fac rau, nu eticheteaza si nu stigmatizeaza ;

utilizeaza metode sau mesaje provocatoare, care au scopul de produce
emotii puternice, frica, anxietate sau dezgust ;

incalca dreptul la liberul consimtamant si la participare, exprimarea
propriilor credinte si opinii;

incalca dreptul la aflarea adevarului, a informatiilor complete si corecte din
punct de vedere stiintific;

sunt realizate Tn parteneriate cu organizatii care le submineaza legitimitatea;
incalcad principiul echitatii ( in termen de acces la anumite grupuri
popoulationale, la mijloacele si canalele de transmitere a meajelor, la mesaje
cultural adecvate si care ofera solutii pentru depasirea barierelor existente n
adoptarea unor practici favorabile sanatatii)

D. Criterii referitoare la conflictele de interese

Organizatorii campaniilor, autorii materialelor IEC si membrii Comisiei de evaluare, isi

declara orice posibile conflicte de interese in ultimii 5 ani.



